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Estudio de

impacto 2025

1. INTRODUCCION

Navarra Impulsa Cultura, Deporte y Ocio
(NICDO) es una empresa publica adscrita al
Gobierno de Navarra e integrada en la
Corporacién Publica Empresarial de Navarra
(CPEN). Su misibn es la gestion de
infraestructuras estratégicas de la Comunidad
Foral y la dinamizacion de propuestas
vinculadas a la cultura, el deporte, el ocio y el
turismo de congresos y reuniones.

Para ello, administra distintos equipamientos
publicos de referencia, entre los que se
encuentran el Palacio de Congresos vy
Auditorio Baluarte, el pabellédn multiusos
Navarra Arena, el Planetario de Pamplona, el
area de programacion de la Filmoteca de
Navarra y el Centro Larra-Belagua. A través de
estos espacios, desarrolla una programacion
diversa que contribuye de forma significativa a
la vida social, cultural y econdmica de Navarra.
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2. OBJETIVO DEL PROYECTO

NICDO asume la gestion directa y/o participa en la coordinacion de distintos
equipamientos e iniciativas en Navarra. Ademas de los espacios bajo su
responsabilidad, impulsa proyectos como la Navarra Film Commission y la
Navarra Film Industry, la Navarra Music Commission, la organizacion de
eventos en recintos externos y programas como la campafia escolar de
esqui de fondo, entre otras actuaciones.

Su actividad se extiende tanto a las infraestructuras que administra como a
iniciativas desarrolladas en otros ambitos del territorio.

El presente estudio tiene como finalidad evaluar la contribucion econémica y /
social de NICDO al conjunto de la sociedad navarra.
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3. RESULTADOS PRINCIPALES

ACTIVIDAD DE NICDO

. 682.348 [)s5q

Personas Asistentes
Navarra Music Commission Navarra Film Commission Navarra Film Industry

totales
ety @7 Servemeerize,,,. 93 +¢ 108

erias y ciclos

A
- Eventos en Navarra
Arena y Baluarte

Consultas

1.3 0 3 nscripciones | C"e““'“ 14% i
94 & /0 Mas de 50
> 1 ° o o o E é Dias de Oportuidades:

Agentes inscritos en el Proytectos dd Rodajes que Convocatorias, ofertas laborales y
Atlas Navarra Live Music Gl @S en 2024 otras comunicaciones de interés.
formatos

IMPACTO ECONOMICO

RO )
20O 61. . 193. €
es 61.695.938 38.193.668

GASTO DIRECTO gastos de las personas
ASISTENTES en Navarra
en Navarra

} 13.949.078 €

gastos de empresa
PROMOTORAS en Navarra

) ess3i92€

gastos e Inversiones de NICDO
en Navarra

1136

Empleos
(directos e indirectos)

97.082.167 €

VAB en Navarra (directo,
directo e inducido)

‘ﬁ/(
\ &

8

[ 107.745.408 €

PRODUCCION NECESARIA en

15.343.957 € /&

e

RECAUDACION IMPOSITIVA
en Navarra
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CALCULO SROI

RETORNO DE ] 79 € POR CADA EURO INVERTIDO

IMPACTO SOCIAL

o«

Los impactos mas positivos identificados son:

\\\\\

N
. :  gaingl
O Navarra se consolida como escenario para grandes ‘[ A 1
eventos culturales y deportivos. mi a v
.=

La programacion cultural de NICDO atrae
artistas vy producciones de referencia.
Y

@ T

El sector audiovisual encuentra en Navarra un ffi..l
e

La actividad cultural, deportiva y congresual impulsa el
turismo v la hosteleria.

La accesibilidad se integra como eje transversal de gestion en
NICDO.

La programacion cultural avanza hacia Formatos mas
inclusivos con iniciativas como STROM.

BALUARTE avanza en su 61 6

transicion energética con
paneles solares

oL
’ x Reduccion del consumo energético
a8

v de recursos en el edificio.
b ﬁ Q El Festival Punto de Vista compensa emisiones

a través del Bosque CPEN.
O LARRA - BELAGUA reutiliza el agua del (=

deshielo para reducir el consumo de recursos.
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ACTIVIDAD EN SEDES 0
Y OTROS ESPACIOS

SEDES
sacvusacenicoe (5839 348

Eventos organizados en

OTROS ESPACIOS Personas Asistentes

PLANETARIO

OTROS

Filmoteca

ﬂL
BALUARTE ‘ ANavarra

ESPACIOS

N° de Asistentes de los espacios NICDO en 2025

Baluarte

Navarra Arena

289.569

Asistentes

305.200 © Q

] Otros
Asistentes Larra-Belagua Espacios

46.661 24.113

Asistentes Asistentes

9.838

6.967 Asistentes
Asistentes
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PALACIO DE CONGRESOS Y
AUDITORIO DE NAVARRA BALUARTE
BALUARTE

Eventos MICE

428

EVENTOS Eventos
Culturales
62%
Eventos mensuales celebrados en 2025
Culturales @ MICE Totales
80
60
40

o
s s 0%
0‘; 4. ‘\00

¢ c ¢ N 0 0
& @Y T S

Personas asistentes por tipologia de evento

289.569 57

ASISTENTES

2PezPe
=PezPe

4 38%
4 )

MICE

=pe=Pe

A
#

SPe=Pe
ShePe
SPe=Pe
SPe=iPpe
SPeiPe
=Ppe=Pe
SPe=iPe
=Pe=Pe
SPePe
SPe=Pe
=SPeziPpe

A4
#ié

Personas asistentes a eventos en BALUARTE por meses en 2025

Culturales @ MICE Totales
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Eventos Deportivos Eventos
27% Culturales
124
EVENTOS
Eventos MICE
40%
Eventos mensuales celebrados en 2025
Culturales @ Deportivos @ MICE Totales
20
15
10
S
o =
e,q' o,z, (Qfo (qfo Aq’(o oqfo \Qfo ,zfo N "0 4,159 N
s . : : . : S o Q & :
& & & @& Y Y ¥ & o & O

Personas asistentes por tipologia de evento

305.200 ...

ASISTENTES 11% 9%

peporTe NARRRRRRRARARARRRARRAAAR micE

Personas asistentes a eventos en NAVARRA ARENA
por meses en 2025

Culturales @ Deportivos @ MICE Totales
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FI LMOTECH DE Filmoteca
NAVARRA

Area de programacion

9.838

ASISTENTES

Personas asistentes a eventos de la programacion de la
FILMOTECA de Navarra por meses en 2025

fANavarra

1.400
1.200
1.000
800
600
400
200
o
L L L L L L L P 4,,59 2

L &
Q Qoo @ 0( . Qo( . é@*. )ooo ) 0\‘ ngo e@Q‘ o 0". éo é\o‘

00

Q’(‘

LARRA - BELAGUA /
CAMPANA ESCOLAR DE v
ESQUI DE FONDO

46.661

ASISTENTES : °
CENTRO DE iﬁ 42/’

wonraka  AMAAMARAAAAAAAAAAAAE CENe R o

St Bikey Eventos - AMARAARAAARAAAARAAAR  EsauioE Fonoo

Personas asistentes a LARRA - BELAGUA solo en el caso de
Centro de Montana (Ski, Bike y Eventos) por meses en 2025

A\

Personas asistentes seglin formato

CENTRO DE MONTANA Ski, Bike y Eventos

A I A \‘Qfo ¢ F H f P
& & é‘é o é\""\ AR AP & & o

(*) No se incluyen en la grafica asistentes a campana escolar de esqui de Fondo
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ACTIVIDAD i!
PLANETARIO hsl

=

Pamplona / Irufia

En enero de 2025, un incendio afectd a las

6 9 6 7 instalaciones del Planetario de Pamplona,
[ ] obligando al cierre temporal del edificio y a
ASISTENTES la suspension de su programacion habitual.

Durante este periodo, el equipo del Planetario ha mantenido parte de su
actividad mediante programas y eventos desarrollados en otros espacios de
Navarra, tanto en sedes de NICDO como en localizaciones externas.

Estas propuestas han apostado por Formatos mas cercanos e innovadores,
muchos de ellos al aire libre o vinculados a la divulgacion cientifica en el
territorio. Las actividades han tenido una muy buena acogida, registrando en
hnumerosos casos aforo completo y permitiendo atraer nuevos publicos

La relacion de asistentes a actividades impulsadas por el Planetario durante
2025 ha sido la siguiente:

89 3.000

ASISTENTES ASISTENTES

Jornada celebrada en Lerin en la

que estudiantes disehan y lanzan Muestra multisensorial dedicada
mini satélites experimentales a la astronomia que combina
para Fomentar vocaciones STEM. arte, ciencia y divulgacién en un

recorrido accesible para todos
los publicos.

489
ASISTENTES 767

ASISTENTES

Programa desarrollado en
distintas localidades navarras
que combina observacion
astronéomica y divulgacion
cientifFica.

Exposicion interactiva e inclusiva
que acerca la astronomia al
publico mediante experiencias
tactiles, sonoras y audiovisuales
que permiten explorar el
universo.

200
ASISTENTES 3 8

Actividad educativa de ASISTENTES
divulgacion cientifFica dirigida a
publico joven que promueve el
interés por la tecnologia, la
investigacion y las vocaciones
STEM.

Programa educativo desarrollado
en Navarra en el que alumnado
presenta proyectos propios de
investigacion.

El total incluye 2.384 asistentes registrados en el
Planetario antes del incendio de enero de 2025.
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ACTIVIDAD EN
OTROS ESPACIOS

Como parte de la actividad de NICDO, se han de

considerar eventos que se organizan directa o
indirectamente desde sus estructuras, pero que 24 113
[ ]

no tienen lugar en sus sedes.

a eventos organizados por
ICDO Fuera de sus sedes.

La relacion de que han acudido a
eventos organizados por NICDO en 2025 y que
se han desarrollado en otros espacios es la
siguiente:

Proyeccliones que organiza la Filmoteca en localidades

1.242 — .overres

ASISTENTES

Proyecciones que organiza la FIimoteca en el centro
1.594 — . '
[ civico del casco historico de Pamplona

ASISTENTES

Proyecclones y actividades que suceden Fuera de su

1 [ 8 o 2 sede principal Baluarte

ASISTENTES

835 Actuaclones de grupos de musica navarros en
diferentes localidades navarras

ASISTENTES

2. 200 _—> Marcha cicloturista celebrada en el Valle de Roncal

ASISTENTES

Actlvidades v eventos promovidos por esta oficina de
14.1 90 la musica, Fuera de las sedes NICDO

ASISTENTES

2 ooo - S Etapa celebrada en Navarra dentro del recorrido oficial
e de la Vuelta Ciclista a Espana.

ASISTENTES

250 — s Prueba disputada en entornos naturales de Navarra
que reune a ciclistas en modalidad enduro.

ASISTENTES
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S.PERFIL DE ASISTENTES

PALACIO DE CONGRESOS Y BATUARTE
AUDITORIO DE NAVARRA BALUARTE

Geénero Edad

40’1 % Menor de 18 Arnos
59,9% Hombres De 18 a 30 Arios
De 31 a 50 Aios

Mujeres
De 51 a 70 Arios
Mas de 70 Afos
(0)74 10% 20% 30% 40%
¥Origen
‘ 4,4% Pais Vasco
Internacional

e 0,6%

1,7%
Cataluna

8814% 1.1% ' -

de Navarra C. de Madrid A
F 4

Nacional
99,4%
] rd
v M ( . J
Comunidad Foral de Navarra 88.,4%
Pais Vasco a4.4%
Cataluna Qg 1.7%
Comunidad de Madrid § 1.1%

La Rioja | 0,.9%

Canarias | 0,6%

Aragoén | 0,5%

Comunidad Valenciana |0,4%

Castilla - La Mancha |0.,4%

Andalucia |0,3%

Castillay Ledn |0,3%

Principado de Asturias |0,2%

llles Balears |0,2%

Cantabria |0,2%

Galicia [0,1%

Region de Murcia |0,1%

Extremadura |0,1%

(0)74 20% 40% 60% 80%  [0]0)4

65 10/ de las personas de origen internacional, provienen de

g 870 paises de Asia

""""" ’ 25 20/ de las personas de origen internacional, son de origen
’ O Europeo

Téngase en cuenta, que hay personas que indican su origen Fuente: Encuesta Baluarte, 2025 n=1557
en referencia a su nacionalidad y no a su lugar de residencia.



Medio para asistir al evento en BALUARTE
50%
40%
30%

40.9%
20% 27.9%
10% 16.8% -
0% na% 1.5% 0.7% 0.5% 0.4% 0.2% 0.1%
0

O > (4
oo ‘9 '$° &S 9‘4 4 . \0\ \(}0" 6‘0(‘
Q‘o QQ ‘90 0\0 00(
& & &
L oS
(‘9
<@
Forma social para asistir al evento en BALUARTE
Con Familiares
Con amistades
Con pareja
Con companeros/as de trabajo
Solo/a
Otra opcion
(0 )74 (074 20% 30% 40% 50%

Prevision de gastos medios por partidas de las personas que
asisten a un evento en BALUARTE

188,25 € 18,57 € 35,58

de media por persona de media por persona de media por persona

que pernocta en en ACTIVIDADES en RESTAURACION
ALOJAMIENTO

24,28 € 11,40 € 15,12

de media por persona de media por persona de media por persona
en TRANSPORTE EN en COMPRAS en OTRAS
LA COMUNIDAD

La asistencia a eventos en BALUARTE, refuerza la
imagen de Navarra para ocio, cultura v turismo

780/ Mejora su imagen como 750/ Mejora su imagen como
O destino de ocio y cultura O destino de vacaciones

ﬁo
@ = o

FON
1] B Ay

Fuente: Encuesta Baluarte, 2025 n=1557

550/ Incrementa el interés por la cultura
O en publico adulto

o Incrementa el interés por la cultura
41/0 en publico infFantil y juvenil




Personas Asistentes que residen en Navarra

100%
80%
60%
40%
20%

0 )4

Personas Asistentes que residen Fuera de Navarra

@ No es su primera visita a Navarra @ Visita Navarra por primera vez

@ ha estado en Navarra 2 o mas veces visita Navarra habitualmente

(0 )74 20% 40% 60% 80% 100%

Del 12% de las personas asistentes que residen Fuera de
Navarra v han acudido a un evento en BALUARTE :

68,8% PERNOCTAN en Navarra

Y lo hacen en: Hotel
Apartamento
Hostal
Vivienda cedida (por amistades o Familiares)
Casa propia

Casa Rural | 0.8%

Otra | 0.8%

Camping- caravana | 0.6%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

7 o mas noches
Pasando entre 3 o mas noches en el (W 57474

51,4% de los casos

1-2 noches
a43,3%%

3 0 mas noches
51.4%

Fuente: Encuesta Baluarte, 2025 n=1557
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PERFIL DE ASISTENTES

NAVARRA ARENA

impacto 2025

Edad

Menor de 18 Anos
De 18 a 30 Arnos

Género

42,2% Hombres

57,7%  O.,1% No binario De 31 a 50 Afios
Mujeres De 51 a 70 Anos
Mas de 70 Afos

Origen *

Internacional
1.7%

----®

58,8%

de Navarra

Nacional
98.3%

Comunidad Foral de Navarra
Pais Vasco

La Rioja

Cataluna

Aragon

Comunidad de Madrid
Comunidad Valenciana
Castilla y Leon
Andalucia

Galicia

Canarias

Cantabria

Castilla - La Mancha
Principado de Asturias
llles Balears
Extremadura

Region de Murcia
Melilla

0% i [0)74

20%

(0 )/

30%

0,7%
10% 20% 30% 40%
17,6% Pais Vasco

4,0%

Cataluna

&

58,8%
40% 50% 60%

78,9%
12,6%

\,
N,
.

........ »>

Téngase en cuenta, que hay personas que indican su origen

de las personas de origen internacional, son de origen
Europeo

de las personas de origen internacional, proviene de
paises de America del Sur

Fuente: Encuesta Navarra Arena 2025 n=1601

en referencia a su nacionalidad y no a su lugar de residencia.



Medio para asistir al evento en NAVARRA ARENA

80%

(S{0)74 70.4%
40%
ag:ﬁ & & 3.6% 2.6% 1.0% 0.7% 0.6% 0.6%
4 R (4 O < Ky (4 (4 o
& o < W 4(0 ° P & ,<b+
(9 O o] O [ 3 XS
) R O @ oy
g < 2 )
X2 00 (&
{ & N\
&L g
9
,b(‘
QS

Forma social para asistir al evento en NAVARRA ARENA

Con fFamiliares

Con amistades

Con pareja

Con companeros/as de trabajo
Solo/a

Otra opcion

0 )4 10% 20% 30% 40%

Prevision de gastos medios por partidas de las personas que
asisten a un evento en NAVARRA ARENA

181,8 € 23,9€ 47,3€

de media por persona de media por persona de media por persona

que pernocta en en ACTIVIDADES en RESTAURACION
ALOJAMIENTO

23,5€ 21,12€ 33,14€

de media por persona de media por persona en de media por persona
en TRANSPORTE EN COMPRAS en OTRAS
LA COMUNIDAD

La asistencia a eventos en NAVARRA ARENA,
refuerza la imagen de Navarra

790/ Mejora su imagen como 780/ Mejora su imagen como
O destino de ocio y cultura O destino de vacaciones

77% Incrementa el interés por la musica .

&
Aumenta la visibilidad de las n

450/ mujeres en el deporte, la ciencia,
O las artes

/ //" \\

Fuente: Encuesta Navarra Arena 2025 n=1601



Personas Asistentes que residen en Navarra

80%
60%
40%
20%

0 )4

Personas Asistentes que residen Fuera de Navarra

@ No es su primera visita a Navarra @ Visita Navarra por primera vez

@ ha estado en Navarra 2 o mas veces visita Navarra habitualmente

(0)/4 20% 40% 60% 80% 100%

Del 42% de las personas asistentes que residen fFuera de
Navarra v han acudido a un evento en NAVARRA ARENA :

54,7 % PERNOCTAN en Navarra

Y lo hacen en: Hotel
Apartamento
Casa propia
Hostal
Camping- caravana § 1.5%
Otra §1.0%
Casa Rural |0.6%
Vivienda cedida (por amistades o Familiares) (0.1%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Pasando entre 1 y 2 nhoches en el

73,8% de los casos

3 o0 mas noches
24.4%%

7 o mas noches
1.8%

1-2 noches
73.8%%

Fuente: Encuesta Navarra Arena 2025 n=1601
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PERFIL DE ASISTENTES A\

LARRA-BELAGUA / CAMPANA
ESCOLAR DE ESQUi DE FONDO

Género Edad
53,0% Hombres Menor de 18
0'5% Prefiere no De 18 a 30
contestar
46'4% 0,1% No binario De 31 a 50
De 51a 70

Mujeres
Mas de 70 § 1.5%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

13,8% Pais Vasco

Origen *
Internacional

e 1,0% 2,9%

Cataluna

76,2% 7% 4 P

C. de Madrid
de Navarra .

Nacional
99,0%

Comunidad Foral de Navarra 76.2%

Pais Vasco
Cataluna
Comunidad de Madrid
Comunidad Valenciana
Aragon
Castilla y Leon J0.8%

Region de Murcia |0.6%
Cantabria |0.5%

Castilla - La Mancha |0.4%
Andalucia |0.3%

Principado de Asturias |0.2%
La Rioja |0.2%

llles Balears |0.1%
Canarias
Galicia
Extremadura
Melilla

(0 )4 20% 40% 60% 80%

54 50/ de las personas de origen internacional, son de origen
’ O Europeo

"""""" ’ 45 50/ de las personas de origehn internacional, proviene de
[} O paises de America del Sur

Tengase en.cuenta' qu? ha!{ personas que indican su c.mgen. Fuente: Encuesta Larra Belagua 2025 n=302
en referencia a su nacionalidad y no a su lugar de residencia.



Medio para llegar a LARRA BELAGUA

60%
50%
40%
30%
20%
10%

(0 )74

Coche Autobus Autocaravana

Forma social para desplazarse a LARRA BELAGUA

Solo/a

Con fFamiliares
Con amistades
Con pareja
Otra opcion

Con companeros/as de trabajo

0% 10% 20% 30% 40% 50%
Motivacion

Para el Un
(o) (o)
62,3% 14,7%
Esquiar es el principal motivo Acude a LARRA BELAGUA
para acudir a LARRA BELAGUA motivado por un evento

Tipo de Actividad que realizan en LARRA BELAGUA las personas

asistentes Respuesta multiple
Esqui Ndrdico (por mi cuenta, sin cursillo) 61,1%
Otra 1,4%
Trineo 8,6%
Raquetas (por mi cuenta, sin cursillo) 6,7%
Senderismo 6,0%
Participo en una competicion 2,6%
Cursillo de esqui nérdico 2,3%
Ruta BBT 1,0%
Restauracion (Bares y Restaurantes) 0,4%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Prevision de gastos medios por partidas de las personas que
asisten a un evento en LARRA BELAGUA

135,67 € 31,98€ 94,23

de media por persona de media por persona en de media por persona
que pernocta en ALQUILER DE MATERIAL en RESTAURACION
ALOJAMIENTO

64,79€ 99,77€ 50,45¢€

de media por persona de media por persona en de media por persona
en TRANSPORTE EN COMPRAS en OTRAS
LA COMUNIDAD

Fuente: Encuesta Larra Belagua 2025 n=302



Personas Asistentes que residen en Navarra

50%
40%
30%
20%
10%
0 )4

Personas Asistentes que residen Fuera de Navarra

@ No es su primera visita a Navarra @ ha estado en Navarra 2 o mas veces

visita Navarra habitualmente

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Del 25 %de las personas asistentes que residen Fuera de
Navarra v han acudido a LARRA BELAGUA :

92% PERNOCTAN en Navarra

Y lo hacen en:

Camping- caravana
Apartamento
Hostal
Casa Rural
Casa propia
Hotel
Vivienda cedida (por amistades o Familiares)
(0]dy] 0.8%
(0)74 5% 10% 15% 20% 25%
7 o mas noches
12,9%%

Pasando entre 1 y 2 nhoches en el

55,1% de los casos

1-2 noches

3 o0 mas noches 551 %

31,9%%

Fuente: Encuesta Larra Belagua 2025 n=302
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PERFIL DE ASISTENTES
FILMOTECA DE NAVARRA

impacto 2025

Género

a44,23% Hombres

0'3% Prefiere no
contestar

55,49%

Mujeres

Origen"é

Internacional
0,6%

98,1%

de Navarra

Nacional
99,4%

Medio para llegar a la
FILMOTECA DE NAVARRA

40%
30%
20%

10%

0,4% 0,2%
(0 )74

Téngase en cuenta, que hay personas que indican su origen
en referencia a su nacionalidad y no a su lugar de residencia.

Edad

Menor de 18 3,30%
De 18 a 30 12,36%
N R -(o Jl 17,86%
De 51a 70
Mas de 70

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Personas Asistentes que

ﬁresiden en Navarra

j [0]0)74
80% 93,2%
60%
a40%
20% 3,6% 3,0% 0,2%
(0 )74
3 > 2
& & & <
& & al ol
&
o ‘@é &é &é
S & 2
N N <@
Q'b Q'b ,l,O
49 v

Forma social para desplazarse a la
FILMOTECA DE NAVARRA

Con amistades
Solo/a
Con pareja

Con fFamiliares

Con companeros/as de trabajo | 1.6%

Otra opcion |1.0%
o\o o\o o\o o\o olo

0" G 9P S

Fuente: Encuesta Filmoteca de Navarra 2025
n=384
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PERFIL DE VISITANTE NICDO
COMPARATIVA
2025 vs 2024 *

El perfil de visitante de los centros NICDO en 2025 presenta un perfFil
mas social y recurrente, con una importante presencia de publico
navarro y de territorios cercanos. La asistencia se produce
principalmente en Familia o con amistades y se caracteriza por

desplazamientos a pie a las sedes, reflejo de una mayor moyvilidad
urbana sostenible.

Mayor presencia de publico Femenino

El 57,27 % de las personas asistentes a actividades de NICDO en
2025 son mujeres, consolidando el predominio del publico Femenino,
que va representaba el 54,32 % en 2024.

Mas asistencia en grupo vy en Familia

Aumenta la asistencia en Familia (38,6%) y en grupos de amigos
(28,3%), mientras desciende la presencia de personas que acuden
solas o en pareja.

.’ Mas desplazamientos a pie

’ Se duplica la llegada a pie a los eventos (17,8%), 1o que refleja una

o L4 mayor presencia de publico residente o alojado cerca de los espacios
’ donde se celebran las actividades.

®

Mayor diversidad territorial en Navarra @ qq)'.
S

Aunque Pamplona sigue concentrando la mayor parte del “ ‘

publico, aumenta la asistencia desde otras zonas de la

comunidad, especialmente desde la Zona Media. h

Publico cada vez mas recurrente

Crece el numero de visitantes que ya han estado varias veces en
Navarra, consolidando un perfil de publico habitual vinculado al
territorio.

Mas publico de proximidad v continuidad en la pernoctacion

Se mantiene la decision de pernoctar entre las personas ¢
asistentes no residentes, que se alojan mayoritariamente ¢

en alojamientos colectivos. Al mismo tiempo, gana
protagonismo el publico procedente de Navarra (73,1%) v

del Pais Vasco (12,1%).

Para realizar esta comparativa se han agrupado los resultados de las encuestas analizadas de 2025 para
las sedes Baluarte, Navarra Arena, Filmoteca v Larra Belagua. En el caso de Larra Belagua, se incluye en
el perfil las personas asistentes a la campafa escolar de esqui de Fondo



///

\ //

\

//,/// //,,//, N
///////W/ﬂ%//%/},
NN

\

pen NJCOO

1/ b
w n

Nafarroako

an
%Goe
Y

Gobierno
de Navarra



